
¿CÓMO CONSEGUIR
MÁS ALUMNOS?



SI SIEMPRE HAGO LO MISMO

NO PUEDO ESPERAR

RESULTADOS DIFERENTES



PROFESIONALIZAR

LA COMUNICACIÓN Y EL MARKETING

Gestor, calidad, laboral…



ANÁLISIS DEL CENTRO

EVALUACIÓN REAL

Mystery Shoper, Focus Group, 
Benchmarking, encuestas de percepción…



Mystery Shoper 25% más efectividad

Focus Group 5 puntos calientes de media

Encuestas de percepción El polígrafo:

2 ó 3 áreas de mejora desapercibidas



Saber como alinear la propuesta educativa con 
la propuesta de comunicación y marketing

Todos tenéis proyecto educativo
Pocos tenéis propuesta de comunicación y mkt



Inversión vs gasto imagen y espacios para crecer

Digitalizar y automatizar el marketing

SEO SEM SEA SMM (35% visitas) (19 alumnos nuevos)

Branding Identidad visual y promesa en acción



- Estrategía de contenidos (vídeo corporativo) 50%

- Merchan y publicidad  - Nuevas matrículas 17%

- Reestructuración espacios del centro - +1 punto/5 

- Proyectos de innovación (comunicación) +1/5

- Etc…

- Ecosistema digital – 95 vistas más que el año anterior

Estrategía de comunicación: storytelling


